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13.3.2 产业发展综况
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13.3.4 标准联盟成立
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13.4 2015-2019年中山市家具行业分析
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第十四章 2015-2019年家具行业其他区域发展分析
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14.2.5 医院家具采购

14.2.6 宁海建设情况

14.2.7 行业发展建议

14.3 四川省
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14.7.6 市场下滑应对策略
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14.9.4 河北省

14.9.5 辽宁省

 

第十五章 2015-2019年中国家具进出口分析

15.1 中国家具行业出口相关概述

15.1.1 行业出口企业构成
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15.1.3 出口贸易影响因素
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15.4.1 2015-2019年主要贸易国其他家具及其零件进口市场分析
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15.5.2 2015-2019年主要省市其他家具及其零件出口市场分析
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第十六章 2015-2019年中国家具行业竞争分析
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16.1.2 家具业市场竞争形势
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16.2.2 渠道战

16.2.3 品牌战
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16.3.5 福州市

16.4 提高中国家具行业竞争力的建议与措施

16.4.1 品牌经营抱团

16.4.2 保持成本优势



16.4.3 信息化的利用

16.4.4 从专利战入手

16.4.5 提升产业集群

 

第十七章 2015-2019年中国家具行业营销分析
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17.1.2 销售模式及渠道分析

17.1.3 营销模式变革分析
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17.4.4 企业营销存在的盲点
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17.5.4 行业网络营销战略

17.5.5 终端市场营销思路
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17.7 中国家具营销未来发展趋势

17.7.1 市场营销趋势

17.7.2 市场营销细分化

17.7.3 家具定制化营销

17.7.4 网络营销渠道兴起
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18.3.2 木材对外依存度

18.3.3 木材行业拐点凸显

18.3.4 木材安全战略储备
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18.5 2015-2019年中国木材进出口市场分析
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18.5.3 2019年木材进出口分析
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第十九章 2015-2019年其它关联产业分析

19.1 建材行业

19.1.1 行业整体效益

19.1.2 产品产销状况

19.1.3 产品价格分析

19.1.4 行业出口状况

19.1.5 行业投资现状

19.1.6 发展规划解析

19.1.7 发展方向浅析

19.2 五金行业

19.2.1 行业发展综述

19.2.2 主营业务收入
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19.2.4 市场面临的挑战

19.2.5 行业发展对策

19.2.6 行业发展趋势

19.3 家具涂料

19.3.1 产业发展概况

19.3.2 行业转型升级

19.3.3 市场运行现状



19.3.4 水性涂料发展

19.3.5 行业面临挑战

19.3.6 行业发展方向

19.3.7 行业发展预测

19.4 家具设计

19.4.1 市场发展历史

19.4.2 行业发展现状

19.4.3 市场发展理念

19.4.4 市场发展不足

19.4.5 行业发展趋势

 

第二十章 2015-2019年家具行业重点企业发展分析

20.1 皇朝家俬控股有限公司

20.1.1 企业发展概况

20.1.2 2015年经营状况分析

20.1.3 2016年经营状况分析

20.1.4 2019年经营状况分析

20.2 宜华生活科技股份有限公司（原宜华木业）

20.2.1 企业发展概况

20.2.2 经营效益分析

20.2.3 业务经营分析

20.2.4 财务状况分析

20.2.5 未来前景展望

20.3 美克国际家具股份有限公司

20.3.1 企业发展概况

20.3.2 经营效益分析

20.3.3 业务经营分析

20.3.4 财务状况分析

20.3.5 未来前景展望

20.4 索菲亚家居股份有限公司

20.4.1 企业发展概况

20.4.2 经营效益分析



20.4.3 业务经营分析

20.4.4 财务状况分析

20.4.5 未来前景展望

20.5 东莞诺华家具有限公司

20.5.1 企业发展概况

20.5.2 2015年经营状况分析

20.5.3 2016年经营状况分析

20.5.4 2019年经营状况分析

20.6 曲美家居集团股份有限公司

20.6.1 企业发展概况
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20.6.4 业务经营分析

20.6.5 财务状况分析

20.6.6 未来前景展望

20.7 红苹果家具（香港）有限公司

20.7.1 企业发展概况

20.7.2 品牌发展分析

20.7.3 企业实力比较

20.7.4 企业发展战略

20.8 全友家私有限公司

20.8.1 企业发展概况

20.8.2 企业发展战略

20.8.3 企业发展动向

20.8.4 品牌塑造策略

 

第二十一章 中国家具行业投资潜力及风险分析
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21.1.1 2016年投资动态

21.1.2 2019年投资动态

21.1.3 行业投资特征

21.2 中国家具行业投资潜力分析



21.2.1 市场投资空间大

21.2.2 中期投资形势剖析

21.2.3 产业投资前景光明

21.2.4 市场投资机遇分析

21.2.5 细分市场投资潜力

21.3 中国家具行业投资风险分析

21.3.1 投资风险概述

21.3.2 主要投资风险

21.3.3 产业园投资风险

21.4 中国家具企业提高风险控制能力的措施

21.4.1 建设风险管理体系

21.4.2 提升企业决策水平

21.4.3 建立风险制度文化

21.4.4 建立风险预警机制

21.4.5 营造良好控制环境

 

第二十二章 2020-2026年中国家具行业发展前景趋势分析（）
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22.1.1 行业面临形势

22.1.2 行业发展任务

22.1.3 行业保障措施

22.1.4 智能家具规划方向
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22.2.3 市场营销趋势
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22.3 中国家具产品发展趋势分析

22.3.1 智能化趋势

22.3.2 个性化趋势

22.3.3 定制化趋势

22.3.4 机电一体化趋势



22.4 2020-2026年中国家具制造行业预测分析

22.4.1 中国家具制造行业发展因素分析

22.4.2 2020-2026年中国家具制造业销售收入预测

22.4.3 2020-2026年中国家具制造业利润总额预测

22.4.4 2020-2026年中国家具总产量预测

22.4.5 2020-2026年中国木质家具产量预测

22.4.6 2020-2026年中国金属家具产量预测

22.4.7 2020-2026年中国软体家具产量预测
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